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1. Перечень планируемых результатов обучения по дисциплине, соотнесенных с 

установленными в образовательной программе индикаторами достижения 

компетенций 
Формируемая 

компетенция (с указанием 

кода) 

Код и наименование 

индикатора достижения 

компетенции 

Результаты обучения по 

дисциплине (модулю) 

ПК-4. Способен 

разработать стратегии 

управления изменениями в 

организации 

ПК-4.1. Знает стратегии 

управления изменениями в 

организации 

Обучающийся должен: 

знать стратегии управления 

изменениями в организации 
ПК-4.2. Умеет разрабатывать 

стратегии управления 

изменениями в организации 

Обучающийся должен: 

уметь разрабатывать 

стратегии управления 

изменениями в организации 
ПК-4.3. Владеет навыками 

разработки стратегии 

управления изменениями в 

организации 

Обучающийся должен: 

владеть навыками 

разработки стратегии 

управления изменениями в 

организации 
 
 

2. Цели и место дисциплины (модуля) в структуре образовательной программы 
Цели изучения дисциплины: 
Для освоения дисциплины необходимы компетенции, сформированные в рамках изучения 

следующих дисциплин: "Современные концепции развития экономики организации", 

"Планово-бюджетная система предприятия" 

 

 
 
Дисциплина изучается на 3 курсe в 5 семестрe 
 

3. Объем дисциплины (модуля) в зачетных единицах с указанием количества 

академических или астрономических часов, выделенных на контактную работу 

обучающихся с преподавателем (по видам учебных занятий) и на самостоятельную 

работу обучающихся 
 Общая трудоемкость (объем) дисциплины составляет 4 зач. ед., 144 акад. ч. 

Объем дисциплины 
Всего часов 

Очно-заочная обучения 
Общая трудоемкость дисциплины 144 
Учебных часов на контактную работу с преподавателем:  
 лекций 10 
 практических (семинарских) 14 
 другие формы контактной работы (ФКР) 0,2 
Учебных часов на контроль (включая часы подготовки):  
 зачет  
Учебных часов на самостоятельную работу обучающихся (СР) 119,8 
 

Формы контроля Семестры 
зачет 5 
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4. Содержание дисциплины (модуля), структурированное по темам (разделам) с 

указанием отведенного на них количества академических часов и видов учебных 

занятий 
4.1. Разделы дисциплины и трудоемкость по видам учебных занятий (в 

академических часах) 

№ 

п/п 
Наименование раздела / темы 

дисциплины 

Виды учебных занятий, включая 

самостоятельную работу обучающихся и 

трудоемкость (в часах) 
Контактная работа с 

преподавателем СР 
Лек Пр/Сем Лаб 

1 Теория и практика 

стратегического планирования 

и управления 

6 8 0 70 

1.1 Стратегическое планирование и 

управление 
2 2 0 15 

1.2 Этапы развития стратегического 

управления 
2 2 0 20 

1.3 Анализ внешнего окружения 

предприятия 
0 2 0 20 

1.4 Модели анализа стратегического 

потенциала предприятия 
2 2 0 15 

2 Процесс реализации стратегии и 

оценка его результатов 
4 6 0 49,8 

2.1 Матрицы и модели 

стратегического анализа 

предприятия 

2 2 0 15 

2.2 Матрицы и модели анализа 

конкуренции. Стратегии 

конкуренции и диверсификации 

2 2 0 15 

2.3 Стратегический контроллинг 0 2 0 19,8 
 Итого 10 14 0 119,8 

 
4.2. Содержание дисциплины, структурированное по разделам (темам) 

Курс лекционных занятий 

№ Наименование раздела 

/ темы дисциплины 
Содержание 

1 Теория и практика стратегического планирования и управления 
1.1 Стратегическое 

планирование и 

управление 

Общая характеристика стратегического планирования, 

внешняя и внутренняя среда организации, отрасль и 

бизнес организации, видение, миссия, цели, стратегия, 

внедрение стратегии, стратегический контроль, 

организационная культура. Взаимосвязь этики бизнеса и 

стратегии организации 
1.2 Этапы развития 

стратегического 

управления 

Этапы развития стратегического подхода. Основные 

категории стратегического менеджмента: стратегическое 

и оперативное (тактическое) управление 
1.4 Модели анализа 

стратегического 

Анализ ситуации в отрасли и конкуренции в ней 

(конкурентной среды). Общая оценка состояния развития 
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потенциала предприятия и привлекательности отрасли для бизнеса. 

Позиционирование организации в отрасли и на рынке. 

Характеристики основных участников микросреды 

организации: потребителей, поставщиков, посредников, 

конкурентов, органов власти, общество. 

Методика построения модели пяти сил конкуренции 

М.Портера; Карты стратегических групп; Конкурентного 

профиля. Источники повышения конкурентоспособности 

организации. Модель национального ромба М.Портера и 

ее современная интерпретация. 

Конкурентные преимущества и рыночная позиция 

организации. Ключевые факторы успеха и движущие 

силы в отрасли. Методики их определения и оценки 

влияния на конкурентные позиции организации. 

Анализ внутренней среды (состояния) организации. Цели 

и задачи анализа, методика и инструментарий его 

проведения. Виды анализа ресурсов и возможностей 

организации: ресурсный, анализ компетенций; 

финансовый и кадровый потенциал организации; сильные 

и слабые стороны развития организации, ее позиции на 

рынке (СВОТ – анализ) и другие. Выявление 

стратегических проблем организации 

 
2 Процесс реализации стратегии и оценка его результатов 

2.1 Матрицы и модели 

стратегического анализа 

предприятия 

Факторы, влияющие на стратегический выбор: 

характеристика состояния отрасли; рыночная позиция 

организации; масштаб бизнеса; фактор времени; 

приемлемый уровень риска. Матрица направлений роста 

организации (рынок-продукты). Стратегии в зависимости 

от масштабов деятельности (малых, средних и крупных 

фирм). Матрицы стратегий по масштабам бизнеса. 

Стратегия на разных этапах жизненного цикла 

отрасли(зарождение, рост, зрелость, спад). Стратегия 

фирм, занимающих различные рыночные позиции(лидера, 

претендующего на лидера, следующего за лидером, 

окопавшиеся в нише). Портфельные методы и модели 

выбора стратегии. Матрица БКГ, Мак-Кинси 
2.2 Матрицы и модели 

анализа конкуренции. 

Стратегии конкуренции 

и диверсификации 

Сущность и виды конкуренции. Формирование 

конкурентных стратегий. Типы конкурентного 

преимущества: внутреннее и внешне. 

Модель пяти конкурентных стратегий М. Портера. 

Стратегия лидерства по издержкам. Стратегия 

дифференциации. Стратегия фокусирования на издержках 

или дифференциации. Стратегия оптимальных издержек. 

Их классическая и современная интерпретация. 

Инструменты выбора конкретных стратегий. Сущность и 

мотивы диверсификации. Виды стратегий 

диверсификации 

 
 
Курс практических/семинарских занятий 

№ Наименование раздела Содержание 
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/ темы дисциплины 
1 Теория и практика стратегического планирования и управления 

1.1 Стратегическое 

планирование и 

управление 

 

1. История становления и развития стратегического 

планирования и управления. 

2. Понятие стратегии развития предприятия. 

Классификация стратегий. 

3. Модель гарвардской школы. 

4. Модель И. Ансоффа. 

5. Модель Г. Стейнера. 

6. Модель К. Боумэна. 

7. Подходы к процессу разработки стратегии 

предприятия: корпоративное планирование, итеративное 

планирование, интуитивное планирование, хаотическое 

планирование. 

8. Школа дизайна, школа планирования. 

9. Школа предпринимательства, школа 

позиционирования. 

10. Когнитивная школа, школа обучения, школа 

власти. 

11. Школа культуры, школа внешней среды, школа 

конфигурации. 

12. Этапы формирования стратегического плана. 

 
1.2 Этапы развития 

стратегического 

управления 

1. Сущность стратегического менеджмента. 

2. Особенности стратегических решений. 

3. Функции стратегического менеджмента: 

планирование стратегии, организация выполнения 

стратегических планов, координация действий по 

реализации стратегических задач, мотивация на 

достижение стратегических результатов, контроль за 

процессом выполнения стратегии. 

4. Принципы и методы стратегического управления. 

5. Управленческие системы: бюджетно-финансовый 

контроль. 

6. Управление на основе экстраполяции. 

7. Предвидение изменений. 

8. Управление на основе гибких экстренных решений. 

 
1.3 Анализ внешнего 

окружения предприятия 
1. Составляющие и типы внешней среды. 

2. Методы оценки внешнего окружения предприятия: 

PEST-анализ. 

3. SWOT-анализ. 

4. Метод «5» на «5». 

5. Метод позиционирования. 

6. Модели прогнозирования. 

7. Сценарный анализ. 

 
1.4 Модели анализа 

стратегического 

потенциала предприятия 

1. Цели, принципы и методы анализа. 

2. Анализ стратегического потенциала предприятия и 

стратегических ресурсов. 

3. Структура управленческого анализа: система Мак 
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Кинси. 

4. «Цепочка ценностей» М. Портера. 

5. Диаграмма Р. Омаэ. 

 
2 Процесс реализации стратегии и оценка его результатов 

2.1 Матрицы и модели 

стратегического анализа 

предприятия 

1. Цели и этапы портфельного анализа. 

2. Матрица БКГ. 

3. Модифицированная матрица БКГ. 

4. Матрица General Electric. 

5. Матрица направленной политики Shell. 

6. Анализ уровня влияния избранной стратегии на 

величины прибыльности и наличности (PIMS – анализ). 

7. Матрицы и модели выбора функциональных 

стратегий (матрица выбора маркетинговой стратегии, 

модель северной школы маркетинга услуг, матрица 

выбора инновационной стратегии, матрица формирования 

портфеля технологий, график прибыльности «Майсигмы», 

матрица выбора финансовой стратегии). 

8. Критерии отбора стратегических альтернатив. 

 
2.2 Матрицы и модели 

анализа конкуренции. 

Стратегии конкуренции 

и диверсификации 

1. Структура и масштабы конкуренции. 

2. Концепция движущих сил. 

3. Концепция стратегических групп. 

4. Анализ ключевых факторов успеха в конкурентной 

борьбе. 

5. Стратегии конкуренции. 

6. Цели и мотивы диверсификации. 

7. Виды диверсификации. 

8. Стратегии глобальной диверсификации. 

 
2.3 Стратегический 

контроллинг 
1. Сущность стратегической эффективности. 

2. Стратегический контроллинг. 

3. Организация отдела стратегического развития. 

4. Стратегическое лидерство. 

 
 


